江苏大学京江学院

市场营销（第二专业）教学计划

一、培养目标

本专业主要培养具备企业管理和市场营销等方面的知识和能力，能在企业从事市场研究和市场运作的应用型复合人才。

二、课程设置及教学进度表
	课程名称
	总学时
	总学分
	理论学时
	实验学时
	开课学期及周学时

	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	程序设计（VFP）
	75
	5
	60
	15
	
	
	5
	
	
	
	
	

	企业管理
	45
	3
	45
	
	
	
	3
	
	
	
	
	

	市场营销导论
	45
	3
	45
	
	
	
	3
	
	
	
	
	

	概率统计
	45
	3
	45
	
	
	
	
	3
	
	
	
	

	市场营销战略
	30
	3
	30
	
	
	
	
	3
	
	
	
	

	消费者行为学
	45
	3
	45
	
	
	
	
	3
	
	
	
	

	产品策略
	45
	3
	45
	
	
	
	
	
	3
	
	
	

	营销渠道策略
	45
	3
	45
	
	
	
	
	
	3
	
	
	

	销售管理学
	45
	3
	45
	
	
	
	
	
	
	3
	
	

	营销策划学
	45
	3
	45
	
	
	
	
	
	
	3
	
	

	公共关系学
	45
	3
	45
	
	
	
	
	
	
	
	3
	

	市场调查学
	45
	3
	45
	
	
	
	
	
	
	
	3
	

	市场调查专题实习
	45
	3
	45
	
	
	
	
	
	
	
	
	3

	合计
	615
	41
	615
	
	
	
	11
	9
	6
	6
	6
	3


